Тема 13. Частичное равновесие в условиях совершенной конкуренции. Рыночный спрос. Показатели эластичности спроса. Рыночное предложение в краткосрочном периоде; его эластичность. Равновесие рынка в краткосрочном периоде. Потери в общественном благосостоянии при государственном вмешательстве: контроль над ценами, налоги. Устойчивость равновесия. Паутинообразная модель. Равновесие фирмы и отрасли в долгосрочном периоде. Кривая предложения отрасли в долгосрочном периоде.
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Частичное равновесие в условиях совершенной конкуренции.
Равновесие на отдельном рынке. 

[image: image40.png]Prc. 27. PasRoBecHe B MIHOBEHHOM NePHOXe. d — TOBADSI, He MOAIEHKAILE
XpaueHHIo; 6 — ToBAPI, MOATEKAITHE XPAHEHHIO.




[image: image41.png]0 T, O 13

Pac. 2.8, Posiosectio 3 keporkoss
mepmone.



[image: image42.png]


[image: image43.png]


[image: image44.png]


[image: image45.png]Prc. 27. PasRoBecHe B MIHOBEHHOM NePHOXe. d — TOBADSI, He MOAIEHKAILE
XpaueHHIo; 6 — ToBAPI, MOATEKAITHE XPAHEHHIO.




[image: image46.png]0 T, O 13

Pac. 2.8, Posiosectio 3 keporkoss
mepmone.



[image: image47.png]



[image: image48.png]


[image: image49.png]







Рис.1

Рыночный спрос.
Спрос на какой-либо товар характеризует наше желание купить то или иное количество этого товара. Именно «желание купить» отличает спрос от простого «хотенья» заполучить то или иное благо, чем бы оно не диктовалось – настоятельной необходимостью удовлетворить жизненно важную потребность или требованиями комфорта, стремлением выглядеть не хуже других или перещеголять соседа. 

Наличие спроса на какой-то товар предполагает чье-то согласие уплатить за него определенную цену, а значит, и согласие пожертвовать «в обмен» на покупку данного товара покупкой некоторого количества других товаров и услуг на ту же сумму. Следовательно, на спрос оказывает влияние не только вкусы и предпочтения покупателей, их желания, но и размеры их денежных доходов и сбережений, а также цены прелагаемых товаров. 

Объемом спроса на какой-либо товар называют количество этого товара, которое согласно купить отдельное лицо, группа людей или население в целом в единицу времени (день, месяц, год) при определенных условиях. К числу этих условий относятся вкусы и предпочтения покупателей, цены данного и других товаров, величина денежных доходов и накоплений. 

Ценой спроса называют максимальную цену, которую покупатели согласны заплатить за определенное количество данного товара. 

Зависимость объема спроса от определяющих его факторов называют функцией спроса. В общем виде функция спроса может быть представлена: 
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где 
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- цены всех товаров, включая i-ый; I – денежный доход. 

Если все факторы, определяющие объем спроса, кроме цены интересующего нас товара (Pi), положить неизменными, то от функции (1) можно перейти к функции спроса от цены, характеризующей зависимость спроса на i-ый товар лишь от его собственной цены:
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необходимо различать изменение объема спроса и изменение спроса. Изменение объема спроса имеет место при изменении цены товара и неизменном характере зависимости объема спроса от цены (2) – движение вдоль линии спроса. Если же в силу изменения доходов или вкусов покупателей установится новая зависимость между ценой и объемом спроса, т.е. изменится функция спроса от цены (2), то произойдет сдвиг линии спроса. В этом случае говорят, что увеличился сам спрос. 

Обратную зависимость между ценой и объемом спроса (при снижении цены объем спроса растет, и наоборот) часто называют законом спроса. 

По аксиоме о независимости потребителя, удовлетворение отдельного потребителя всецело определяется объемом и структурой потребляемых им благ и не зависит от объема и структуры потребления других лиц. Следовательно, и объем спроса отдельного потребителя не зависит от объема спроса других. И, значит, функцию рыночного спроса можно получить суммированием индивидуальных функций спроса всех m потребителей: 
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где 
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-объем рыночного спроса на i-ый товар; 
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-функция спроса на i-ый товар j-того потребителя. Подставляя в правую часть (3) функцию индивидуального спроса (1), получим
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где I – вектор доходов всех потребителей; Т – вектор потребительских вкусов и предпочтений. 

Важно подчеркнуть, что векторы I и Т характеризуют не только уровень доходов и систему общественных вкусов и предпочтений, но и распределение их в обществе. Очевидно, что при одном и том же совокупном денежном доходе функция рыночного спроса будет различной в зависимости от дифференциации доходов в обществе. Так, при совершенно равномерном распределении доходов спрос на предметы роскоши будет, вероятно, нулевым. Если все потребители предпочитают чай, а кофе представляется каждому как «отрицательная полезность», то спрос на кофе в таком обществе также будет нулевым. «Если бы, — писал известный русский экономист Н.Н.Шапошников, — все общество состояло из лиц с одинаковыми потребностями и одинаковыми денежными средствами, то общий спрос отличался бы такой же неэластичностью, как и спрос отдельного лица».

По существу речь здесь идет о форме кривых индивидуального и рыночного спроса. Если кривая спроса выпукла, то снижение цены влечет за собой все более нарастающее по мере ее снижения увеличение объема спроса. Если же кривая спроса вогнута, то снижение цены влечет все более сокращающееся по мере ее снижения увеличение объема спроса.

В принципе кривая спроса отдельного потребителя на обычные товары должна быть вогнутой, поскольку спрос его при определенном уровне цены достигает насыщения (в нижней части такая кривая имеет вертикальный участок). Поэтому кривая рыночного спроса была бы также вогнутой и «в случае, когда все покупатели на рынке одинаковы по уровню достатка и степени предпочтений в отношении данного товара». Действительно, кривая рыночного спроса окажется выпуклой в том случае, когда спрос предъявляется людьми с разным уровнем дохода, — ведь снижение цены не только увеличивает спрос тех, кто приобретал товар и до снижения, но и позволяет выйти на рынок новым покупателям, с меньшим уровнем дохода.

То же самое наблюдалось бы и тогда, когда степень предпочтения данного товара разными покупателями была бы неодинаковой. Можно также предполагать, что степень выпуклости рыночной кривой спроса будет увеличиваться, если и поскольку число новых покупателей, уступающих «старым» в уровне дохода и в стремлении приобрести данный товар, прогрессирующе возрастает, т.е. в процесс потребления вовлекаются все более многочисленные группы населения. Однако в нижней своей части кривая рыночного спроса останется (подобно кривой инди​видуального спроса) вогнутой. Это та часть рыночной кривой, где цена настолько низка, что товар становится доступным для самых низкодоходных и незаинтересованных в его потреблении потребителей.

Стоит отметить и еще одно отличие рыночной кривой спроса от индивидуальных. Последние в силу наличия порога восприятий имеют часто дискретный характер. «Но, — как писал известный русский экономист, математик и статистик В.К. Дмитриев, — в силу индивидуальности каждой частной кривой спроса (благодаря чему разрывы в одной не будут соответствовать разрывам в другой) общая кривая спроса, являющаяся результатом суммирования частных кривых, при числе потребителей достаточно большом будет в силу «закона больших чисел» все же непрерывною».

Для графического отображения функции рыночного спроса от цены данного товара необходимо просуммировать все индивидуальные кривые спроса по горизонтали, или, иначе говоря, суммировать все индивидуальные объемы спроса при каждом возможном уровне цены. Эта операция иллюстрируется рис.2. Здесь жирная линия представляет линию рыночного спроса пяти отдельных потребителей. Она получена суммированием по горизонтали индивидуальных линий спроса 1-5 и хорошо аппроксимируется выпуклой кривой D(. 





……………Рис2

Очевидно, что представление кривой рыночного спроса как суммы (по горизонтали) индивидуальных кривых оправдано лишь при выполнении аксиомы независимого потребителя. Однако во многих случаях эта аксиома не выполняется. Спрос отдельного потребителя на некоторые товары в существенной мере зависит от потребления этих товаров другими. Эффект усиливается влиянием моды, рекламы. В такой ситуации индивидуальная функция спроса модифицируется в 
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Если при этом 
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. В первом  случае говорят об эффекте подражания большинству, во втором – об эффекте сноба. На определенном рынке могут встретиться покупатели, спрос которых характеризуется как тем, так и другим эффектом, а также и те, для которых аксиома независимости выполняется. Их общее поведение может привести к заметному отклонению рыночного спроса от той простейшей модели, что представлена на рис 2. 

При анализе спроса нас часто интересует не его абсолютный объем, а изменения его в ответ на изменение цены товара или какого-то другого параметра, определяющего объем спроса. Но объем спроса по разным товарам измеряется в различных единицах (штуках, мерах, тоннах). Поэтому по абсолютным изменениям объема спроса нельзя судить о реакции спроса на изменение цен по различным товарам. Удобнее пользоваться показателями относительного изменения. Это приводит нас к понятию эластичности. 

Показатели эластичности спроса.
В математике эластичностью называют отношение относительного приращения функции к относительному приросту независимой переменной. Для функции рыночного спроса (4) такими квантифицируемыми независимыми переменными будут цена данного товара, цены всех других товаров и доходы (вкусы и предпочтения являются неквантифицируемой переменной; их изменение не имеет количественной меры). 

Понятие эластичности играет важную роль в экономической теории. На микроуровне привлечение такого показателя, как эластичность помогает выяснить поведение потребителя, способствует определению стратегии фирм и деловых предприятий, максимизирующей их прибыли, привлекается при выработке мероприятий государственного регулирования экономики и, в частности, политики занятости. 

Показатель эластичности был введен с целью предотвращения вероятной путаницы, возникающей в связи с выбором различных единиц измерения. Удобство данного понятия состоит в унификации, т.е. все изменения выражаются в процентах. Эти единицы остаются неизменными в любом случае. 

Использование процентного вычисления способности одной величины реагировать на изменение другой широко распространено в экономике. Термин «эластичность» используется для обозначения таких зависимостей. 

Как уже было сказано, понятие эластичности играет важную роль в изучении возможных реакций со стороны экономических агентов на изменение цены. 

Различают два вида эластичности:

1. Точечная эластичность.

Точечная эластичность характеризует относительное изменение объема спроса при бесконечно малом изменении цены. Она определяется проведением касательной к кривой спроса. 
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2. Дуговая эластичность.

Показатель средней реакции спроса на изменение цены товара, выраженной кривой спроса на некотором отрезке. 
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Коэффициент эластичности используется для наиболее общей характеристики спроса. 

Экономические методы изучения спроса на товары предлагают три вида эластичности:

1. Эластичность спроса по цене.

Коэффициентом прямой эластичности спроса по цене называют отношение относительного изменения объема спроса в процентах к относительному изменению цены. 
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Поскольку, как правило, объем спроса с увеличением цены снижается, то во избежание отрицательных чисел, часто вводят знак минус. 

Если ei = 0, спрос совершенно неэластичен, никакое изменение цены не влияет на объем спроса. если ei = (, спрос совершенно эластичен, малое повышение цены ведет к бесконечно большому сокращению спроса. Если же ei = 1, спрос имеет единичную эластичность. Изменение цены на 1% ведет к изменению объема спроса также на 1%.

Основные факторы эластичности спроса:

· Наличие товаров-заменителей. Чем больше заменителей имеет товар, чем ближе их основные свойства, тем эластичнее спрос на него. 

· Разнообразие возможностей использования данного товара. Чем разнообразнее эти возможности, тем выше эластичность. 

· Степень насыщения потребностей, т.е. размеры запаса. Чем больше запас, тем более эластичен спрос. 

· Фактор времени. Спрос более эластичен в длительном периоде, чем в коротком, т.к. для приспособления к изменившемуся соотношению цен необходимо время. 

· Удельный вес товара в бюджете потребителя. Обычно чем выше удельный вес, тем выше ценовая эластичность спроса. 

· Размер дохода. 

· Качество товара. Чем качественнее товар, тем менее эластичен спрос на него. 

· Степень необходимости товара. Спрос на предметы роскоши более эластичен, а на предметы необходимости – менее. 

· Ожидания потребителей. 

2. Эластичность спроса по доходу. 

Эластичность спроса на товар по доходам определяется как отношение процентного изменения величин спроса на товар к процентному изменению доходов. При этом численное измерение эластичности по доходам предполагает, что цена товара в этот конкретный момент не меняется. 
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Численное значение эластичности по доходам тесно связано с понятием нормальных товаров и товаров низшего качества. 

Если eI<0, товар является низкокачественным, увеличение дохода сопровождается падением спроса на товар. Если eI>0, товар называется нормальным, с ростом дохода увеличивается спрос на этот товар. 

При этом среди нормальных товаров можно выделить три группы:

· Товары первой необходимости (0<eI<1).

· Предметы роскоши (eI>1).

· Товары второй необходимости (eI=1).

Для лиц с разным уровнем дохода одни и те же блага могут оказаться либо предметами роскоши, либо товарами первой необходимости. 

3. Перекрестная эластичность спроса. 

Характеризует относительное изменение объема спроса на один товар при изменении цены другого. 
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Если eij>0, то товары называют взаимозаменяемыми, повышение цены j-го товара ведет к увеличению спроса на i-ый. Если eij<0, то товары называют взаимодополняющими, повышение цены j-го товара ведет к падению спроса на i-ый. И, наконец, если eij=0, то товары называются независимыми. 

Основным факторам, определяющим перекрестную эластичность спроса по цене, являются естественные свойства благ, их способность замещать друг друга в потреблении. 

Перекрестная эластичность спроса по цене может быть асимметричной. Например, если цена мяса снизится, то спрос на кетчуп возрастет. Но если цена кетчупа повысится, то это практически не повлияет на спрос на мясо. 

Рыночное предложение в краткосрочном периоде; его эластичность.
Предложение характеризует готовность продавца продать определенное количество того или иного товара в определенный период времени. 

Объемом предложения называют количество какого-либо товара, которое желает продать на рынке отдельный продавец или группа продавцов в единицу времени при определенных условиях. 

Цена предложения – это минимальная цена, по которой продавец согласен продать определенное количество данного товара. 

Зависимость объема предложения от определяющих его факторов называется функцией предложения. В общем виде она имеет вид: 
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где 
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- природные условия. 

Если все факторы, определяющие объем предложения, кроме цены интересующего нас товара (Pi), положить неизменными, то от функции (5) можно перейти к функции предложения от цены, характеризующей зависимость объема предложения товара только от его цены: 
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Что касается рыночного предложения конкурентной фирмы, то ключевым здесь является допущение о независимости производственных затрат предприятий. Оно состоит в предположении, что затраты на производство какого-либо предприятия являются функцией лишь его объема производства, но не зависят от выпуска других фирм или отрасли в целом. 

Это допущение справедливо для производств (отраслей), и/или относительно небольших по сравнению со всей экономикой. Именно такие отрасли могут рассматриваться как мелкие покупатели на совершенно конкурентном рынке производственных ресурсов. Резкое увеличение или спад производства в этих отраслях не влияют на цены ресурсов, и, значит, затраты предприятия не зависят ни от объема производства других предприятий, ни от выпуска отрасли в целом. В противном случае увеличение производства другими предприятиями или всей отраслью не только увеличил бы спрос на ресурсы, но и оказался бы причиной роста их цен, а значит, и увеличения затрат (сдвига функций затрат вверх). 

Поэтому связь индивидуальных и отраслевых функций предложения в случаях предложения и невыполнения допущения о независимости производственных затрат предприятий целесообразно рассмотреть отдельно. 

Предложение отрасли в случае независимости затрат предприятий.

Если допущение о независимости затрат выполняется, то функцию предложения отрасли можно получить, просуммировав функции предложения всех предприятий отрасли. Если отрасль состоит из n предприятий, функции предложения которых одинаковы и имеют вид: 
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То функция предложения отрасли будет 
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Графически кривую предложения отрасли можно найти, просуммировав по горизонтали индивидуальные кривые предложения предприятий. 

…

Предложение отрасли в случае зависимости затрат предприятий.

Для оценки изменения предложения в ответ на изменение цен продукции мы можем использовать понятие эластичности предложения. 

Эластичность предложения по цене характеризует относительное изменение предложения i-го товара при изменении его цены. Коэффициентом прямой эластичности предложения по цене называют отношение относительного изменения объема предложения в процентах к относительному изменению цены: 
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Для характеристики перекрестной эластичности предложения вводится дополнительный товарный индекс (как и при определении перекрестной эластичности спроса). Эластичность предложения отрасли обычно меньше, чем эластичность предложения входящих в нее предприятий. 

Равновесие рынка в краткосрочном периоде.
Рыночное равновесие определяется координатами точки пересечения DD и SS, которым соответствуют объем QE и цена PE. Их называют соответственно равновесным объемом (QE= QD= QS) и равновесной ценой(PE= PD= PS). 

В состоянии равновесия рынок сбалансирован, ни у продавцов, ни у покупателей нет внутренних побуждений к его нарушению. Напротив, при любой другой цене, отличной от PE, рынок не сбалансирован, а у покупателей и продавцов имеются эффективные стимулы к изменению сложившейся ситуации. 

Различают мгновенный, короткий и долгосрочный периоды. 

В первом все факторы производства рассматриваются как постоянные. 

Другой период, в котором одна группа факторов рассматривается как постоянная, а другая как переменная. Он длиться до 1 года. 

В мгновенном периоде продавец вообще лишен возможности приспособить объем предложения к объему спроса, поскольку количество производственных ресурсов интенсивность их использования заданы. Однако тот факт, что продавец обладает фиксированным количеством товара, не означает, что все это количество должно быть обязательно продано независимо от уровня цены. Многое зависит от природы данного товара. Если товар скоропортящийся и не подлежит хранению, линия предложения будет перпендикулярна оси абсцисс. Как видно из рис. 2,7,а, в этом случае равновесная цена определяется исключительно спросом, точнее, совпадает с ценой спроса, тогда как объем продаж однозначно задан объемом предложения и не зависит от функции спроса.

Если товар не подлежит порче и может быть сохранен, то линия предложения может быть представлена состоящей из двух сегментов: одного, имеющего положительный наклон, и второго, представленного вертикальным отрезком (рис. 2,7,6). При цене РЕ0 продавец предложит к продаже весь фиксированный объем товара QK. Точно так же он поступит и в том случае, если цена превысит уровень РE0, например РE1. Однако при цене ниже PE0, например РE2, объем предложения составит QЕ2, тогда как количество товара в размере QK – QЕ2, может быть сохранено до наступления более благоприятной конъюнктуры. Если же хранение избытка затруднено или связано с высокими затратами, не возмещаемыми ожидаемым повышением цены, соответствующее количество товара может быть распродано по бросовым ценам. В качестве примера можно указать на распродажу капусты накануне приближения заморозков.


В течение короткого периода неизменными считаются производственные мощности предприятия, но их использование, а значит, и объем продукции могут изменяться за счет изменения объема применения переменных факторов (числа отработанных человеко-дней или человеко-часов, расхода сырья и материалов). Эти изменения, однако, не могут выходить за пределы технической производственной мощности.


Потери в общественном благосостоянии при государственном вмешательстве: контроль над ценами, налоги.
1) Необходимость государственного регулирования возникает не только в связи с несовершенством отдельных рынков (не единственность равновесия, его нестабильность, неполный учет затрат и результатов), но и в связи с необходимостью решения макроэкономических задач (борьба с инфляцией, обеспечение полной занятости, совмещение принципов экономической эффективности и социальной справедливости и ряд других). Такое регулирование может иметь целью стабилизацию равновесия или его сдвиг, приближение к равновесию или, наоборот, отклонение от него. Оно может осуществляться путем прямого контроля за уровнем цен и объемов рынка (установление обязательных государственных цен или рыночных квот), путем использования финансовых инструментом (налогов и дотаций), некоторыми другими методами. 

2) Фиксированные цены.






Рис3

3) Государство может установить фиксированную цену на уровне как превышающем цену равновесия (PI>PE), так и ниже ее (PII>PE). В первом случае это приводит к избытку предложения (S= QSI - QDI, во втором – к дефициту (D= QDII - QSII. В обоих случаях объем продаж будет ниже равновесного объема QE. В первом случае будет реализовано QDI единиц продукции, во втором –QSII.

4) Потоварный налог.

Ставки устанавливаются либо в определенном проценте от цены товара, либо в абсолютной сумме с каждой единицы товара. Непосредственным плательщиком в бюджет обычно являются продавцы. 


Рис4

Правительство ввело налог на товар в сумме Т руб. на каждую единицу товара. Введение налога вызывает параллельный сдвиг линии предложения вверх на величину Т. Но цена-нетто остается прежней. Т.е. в новых условиях: Q2 – новый объем рыночного спроса, который меньше первоначального Q1; Р+ - цена, которую платит покупатель; Р- - цена, которую фактически получает продавец (без налога). Общая сумма налога, поступившая в госбюджет равна Р+АВР-. Потеря общественного благосостояния составляет площадь треугольника АВО. 

Устойчивость равновесия. 
Стабильностью равновесия называют способность рынка, выведенного из состояния равновесия, вновь возвратиться к равновесию под влиянием лишь своих внутренних сил. Проблема стабильности имеет не только экономическое значение. Если равновесие обладает свойством стабильности, то дополнительное регулирование рынка представляется необязательным, рынок сам поддерживает свою сбалансированность. Если же равновесие не обладает свойством стабильности, то регулирование его становится настоятельно необходимым. 

Рис5

Другое дело, если не только линия спроса, но и линия предложения имеет отрицательный наклон. В таких ситуациях стабильность равновесия зависит от того, взаимодействуют ли спрос и предложение по Вальрасу или по Маршаллу. 

Рис6

Рис6, б и г представляет ситуацию, когда линия спроса пересекает линию предложения внизу слева. Используя те же рассуждения, убеждаемся, что в этом случае равновесие будет стабильно по Вальрасу и нестабильно по Маршаллу. 

Обычно считают, что подход Вальраса приемлем для анализа краткосрочных ситуаций, а подход Маршалла – для анализа в длительном периоде, когда избыток спроса стимулирует увеличение предложения при снижающихся затратах. 

Паутинообразная модель.
Если объем предложения реагирует на изменения цен с некоторым запаздыванием, анализ стабильности равновесия существенно усложняется. Допустим, что объем спроса зависит от уровня цен текущего периода, тогда как объем предложения – от уровня цен предыдущего периода: 


[image: image33.wmf])

(

P

Q

Q

t

D

i

D

i

=

,


[image: image34.wmf])

(

1

P

Q

Q

t

S

i

S

i

-

=

,           (7)

где t – определенный период времени (t=0,1,2,…,T). Это значит, что производители определяют в период t-1 объем предложения следующего периода t, предполагая, что цены периода t-1 сохранятся и в период t. 

Можно сказать, что в простейшем случае, при линейных функциях спроса и предложения 
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и дискретном времени (t=0,1,2,…,T), уровень рыночной цены в любой момент t определяется уравнением 
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где P0 – цена в начальный момент (t=0); PE – равновесная цена, при которой 
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Из (9) следует, что рыночная цена Pt будет колебаться вокруг PE (поскольку множитель (-d/b)t(0 при t((. А это возможно, если (d/b(<1, или, иначе, если (d(<(b(. Напротив, если (d(>(b(, рыночная цена будет все более удаляться от равновесного уровня. Наконец, при (d(=(b( начальное отклонение рыночной цены от равновесного уровня будет постоянно воспроизводиться. Заметим, что параметры d и b характеризуют наклоны линий предложения и спроса. 

В такой ситуации график спроса и предложения приобретает пауитинообразный вид. (рис 7). При этом стабильность равновесия, как видно из рисунка, будет зависеть от абсолютных наклонов линий спроса и предложения. 

Рис 7.

Если абсолютный наклон линии спроса превышает наклон линии предложения, отклонение равновесия ведет к увеличению колебаний цен и объемов. Все более удаляющих рынок от равновесного состояния. 

Если абсолютные наклоны линий спроса и предложения одинаковы, всякое первоначальное отклонение ведет к колебаниям цен и объемов одинаковой амплитуды вокруг равновесного уровня. 

Если абсолютный наклон линии предложения выше, чем наклон линии спроса, колебания постепенно затухают, нарушенное равновесие восстанавливается. 

Рассмотрим подробнее ситуацию, представленную на рис.7, б, когда (d(=(b(. Предположим, начальная цена P0. В периоде t=1 производители, ориентируясь на цену P0, предложат для продажи продукцию в объеме Q1, что ниже равновесного ровня QE. Возникший дефицит приведет к повышению цены до P1. Предполагая, что этот уровень сохранится и в период t=2, производители увеличат объем предложения до Q2, что выше равновесного уровня. Избыток предложения приведет к падению цены до P0 и т.д. Заметим, что все три ситуации, представленные на рис7, предполагают неизменность функций спроса и предложения во времени. 

Таким образом, хотя линии спроса и предложения имеют нормальный наклон, запаздывание в реакции предложения на изменение цен может привести к нестабильности равновесия. Отсюда следует, что анализ стабильности не может ограничиваться лишь методом сравнительной статики. 

Равновесие фирмы и отрасли в долгосрочном периоде.
Затраты постоянные. 

Затраты растут. 


Затраты падают.




Кривая предложения отрасли в долгосрочном периоде.
В долгосрочном периоде производитель может не только варьировать интенсивность использования производственных мощностей, но и изменять их размеры, а значит, и масштабы производства. Варианты представлены в предыдущем пункте на рисунках. 
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В коротком периоде линия предложения (рис. 2.8) также состоит из двух сегментов. Первый, имеющий положительный наклон, ограничен по оси абсцисс точкой, соответствующей производственной мощности QK. Второй участок кривой предложения представлен вертикальным отрезком, что указывает на невозможность выйти в условиях короткого периода за пределы, ограниченные наличной производственной мощностью. Вплоть до этой границы равновесный объем и цена определяются пересечением линий спроса и предложения, а за ее пределами, как и в мгновенном периоде, цена определяется спросом, тогда как объем предложения — размером производственных мощностей.





Если линии спроса и предложения имеют нормальный (соответственно отрицательный и положительный) наклон, равновесие стабильно. Взаимодействие спроса и предложения и по Вальрасу, и по Маршаллу приведет к одному и тому же результату (рис. 5)





Обратимся к рис.6 а и в. Линия спроса пересекает линию предложения сверху справа.если следовать логике Вальраса (а), равновесие нестабильно. Избыток спроса окажет повышающее влияние на цену, уровень которой будет еще более удаляться от равновесного PE, тогда как избыток предложения при цене Р2 окажет, наоборот, понижающее влияние на уровень цены.


Если же следовать логике Маршалла (в), равновесие стабильно. Превышение цены спроса над ценой предложения при объеме Q1 будет оказывать повышающее воздействие на объем продаж, тогда как превышение цены предложения над ценой спроса будет способствовать его снижению. В итоге он стабилизируется на уровнеQE.
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