Тема 12. Конкурентная фирма как субъект предложения на рынке готовой продукции.


Рынок совершенной конкуренции.


В экономической теории совершенной конкуренцией называют такую форму организации рынка, при которой исключены все виды соперничества как между продавцами, так и между покупателями. Таким образом, теоретическое понятие совершенной конкуренции является фактически отрицанием обычного для деловой практики и повседневной жизни понимания конкуренции как острого соперничества экономических агентов. Совершенная конкуренция совершенна в том смысле, что при такой организации рынка каждое предприятие сможет продать по данной рыночной цене столько продукции, сколько оно пожелает, а на уровень рыночной цены не сможет повлиять ни отдельный продавец, ни отдельный покупатель.


Допущения


Модель совершенной конкуренции основана на ряде допущений относительно организации рынка.


1. Однородность продукции. Однородность продукции означает, что все ее единицы абсолютно одинаковы в представлении покупателей и у них нет возможности распознать, кем именно произведена та или иная единица. Это значит, что продукты разных предприятий совершенно взаимозаменяемы и их кривая безразличия имеет для каждого покупателя форму прямой.


Совокупность всех предприятий, производящих какой-то однородный продукт, образует отрасль. Примером однородного продукта могут быть обыкновенные акции определенной корпорации, обращающиеся на вторичном фондовом рынке. Каждая из них совершенно идентична любой другой, и покупателю нет дела до того, кем именно продается та или иная акция, если ее цена не отличается от рыночной.


Не является однородной продукция, хотя и одинаковая, производители (или поставщики) которой могут быть легко рас�познаны покупателями по производственной или торговой марке (аспирин, ацетилсалициловая кислота, york pain reliever), фирменному знаку или другим характеристичным особеннос�тям, если покупатели придают им, конечно, существенное значение. Таким образом, анонимность продавцов вместе с анонимностью покупателей делают рынок совершенной конкуренции полностью обезличенным.


Совершенная взаимозаменяемость однородной продукции разных предприятий означает, что перекрестная эластичность спроса на нее по цене для любой пары предприятий-производи�телей близка к бесконечности:


� EMBED Equation.2  ���


где i, j — предприятия, выпускающие однородную продукцию. Это значит, что малое повышение цены одним предприятием сверх ее рыночного уровня ведет к полному переключению спроса на данную продукцию на другие предприятия.


2. Малость и множественность. Малость субъектов рынка означает, что объемы спроса и предложения даже наиболее крупных покупателей и продавцов ничтожно малы относительно масштабов рынка. Здесь «ничтожно малы» означает, что изменения объемов спроса и предложения отдельных субъектов в рамках короткого периода (т. е. при неизменной мощности предприятий и неизменных вкусах и предпочтениях покупателей) не влияют на рыночную цену продукции. Последняя определяется лишь совокупностью всех продавцов и покупателей, т. е. является коллективным результатом рыночных отношений. Понятно, что малость субъектов рынка предполагает и их множественность, т. е. наличие на рынке большого числа мелких продавцов и покупателей.


Малость и множественность субъектов рынка предполагают отсутствие формальных или неформальных соглашений (сговора) между ними с целью обретения монопольных преимуществ на рынке.


Допущения об однородности продукции, множественности предприятий, их малости и независимости являются основанием для следующего важного предположения. В условиях совершенной конкуренции каждый отдельный продавец является ценополучателем: кривая спроса на его продукцию бесконечно эластична и имеет вид прямой, параллельной оси выпуска; предприятие может продать любой объем продукции по существующей рыночной цене.
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Ливня спроса совершенно конкурентного предприятия.


Поскольку в таком случае общая выручка предприятия, TR, растет (падает) пропорционально увеличению (снижению) выпуска продукции, средняя и предельная выручка от ее реализации равны и совпадают с ценой (Р = AR = MR). Поэтому кривая спроса на продукцию отдельного пред�приятия в условиях совершенной конкуренции явля�ется одновременно и кривой его средней и предельной выручки.


3. Свобода входа и выхода. Все продавцы и покупатели обладают полной свободой входа в отрасль (на рынок) и выхода из нее (ухода с рынка). Это значит, что предприятия вольны начать производство данной продукции, продолжить или пре�кратить его, если сочтут это целесообразным. Точно так же по�купатели вольны покупать товар в любом количестве, увели�чить, сократить или вовсе прекратить его закупки. Нет ника�ких легальных или финансовых барьеров на вход в отрасль. Нет, например, патентов или лицензий, обеспечивающих пре�имущественные права выпускать определенную продукцию. Вход в отрасль (и выход из нее) не требует сколь-либо суще�ственных первоначальных (соответственно ликвидационных) затрат. Реализованная уже укоренившимися в отрасли предприя�тиями экономия от масштаба не столь велика, чтобы ограничи�вать вход в отрасль предприятиям-новичкам.


С другой стороны, никто не обязан оставаться в отрасли, если это не соответствует его желаниям. Отсутствует государст�венное вмешательство в организацию рынка (селективные суб�сидии и налоговые льготы, квоты и другие формы рациониро�вания спроса и предложения).


Свобода входа и выхода предполагает также совершенную мобильность покупателей и продавцов внутри рынка, отсутст�вие каких-либо форм прикрепления покупателей к продавцам. Если каждый из миллиона покупателей будет поставлен один на один с одним из миллиона продавцов, то, несмотря на их множественность и вероятную малость, мы получим не рынок совершенной конкуренции, а миллион ситуаций двухсторон�ней монополии.


Свобода входа и выхода обеспечивается мобильностью про�изводственных ресурсов, свободой их перетока из одной отрас�ли в другую, туда, где их альтернативная ценность выше. Это, в частности, значит, что работники могут свободно мигриро�вать как между отраслями, так и между профессиями, их обу�стройство на новом месте жительства или переобучение не тре�бует больших затрат. Предложение сырья, других ресурсов производства не монополизировано.


4. Совершенная информированность (совершенное знание). Субъекты рынка (покупатели, продавцы, владельцы факторов производства) обладают совершенным знанием всех парамет�ров рынка. Информация распространяется среди них мгновенно (англ. timeless) и ничего им не стоит (англ. costless). На этом допущении и основан так называемый закон единой цены, согласно которому на совершенно конкурентном рынке всякий товар продается по единой рыночной цене.


Максимизация прибыли предприятия: выбор объема выпуска.


В условиях совершенной конкуренции предприятие является ценополучателем. Оно может максимизировать свою прибыль, лишь приспособив объем выпуска к условиям товарного рынка, с одной стороны, и/или к обусловленным технологией собственным затратам — с другой. Но оно не может оказать вли�яние на цену продукции. Определим выпуск, обеспечивающий максимум прибыли совершенно конкурентного предприятия при заданных условиях рынка и технологии. Заметим лишь предварительно, что экономисты называют максимумом при�были как максимум положительной разницы между выруч�кой и затратами производства продукции, так и минимум от�рицательной разности между теми же величинами. Поэтому минимум убытков может рассматриваться как максимум при�были, если получить положительную прибыль невозможно.


Пусть условия товарного рынка таковы, как показано на рис. 9.2, а, где D( и S( — рыночные кривые спроса и предложе�ния; Р* и Q* — соответственно рыночная цена равновесия и равновесный объем выпуска (продаж) отрасли в единицу времени. Пусть, далее, кривые SMC, SATC и STC на рис. 9.2, б, в представляют кривые предельных, средних общих и общих затрат типич�ного предприятия в коротком периоде. Поскольку предприятие является ценополучателем, линия AR = MR на рис. 9.2, б является линией спроса на продукцию предприятия, тогда как луч TR на рис. 9.2, в — линия его общей выручки. Наклон линии TR неизменен на всем ее протяжении, поскольку цена не зависит от объема выпуска данного предприятия, и потому TR = P*q.


Прибыль предприятия представляет разность между общей выручкой и общими затратами короткого периода:


((q) = TR(q) - STC(q).


Условием максимизации прибыли первого порядка (необходимым) будет, очевидно,
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а поскольку dTR(q)/dq = MR(g) и dSTC{q)/dq = MC(q), условием первого порядка является равенство предельной выручки предельным затратам:


MR(g*)=MC(g*).


Но для совершенно конкурентного предприятия Р ( AR = MR, и, следовательно, условие первого порядка может быть пред�ставлено и как равенство предельных затрат цене:


МС(q*)=Р.


В ситуации, представленной на рис. 9.2, б, условие первого порядка выполняется дважды, в точках А и С, которым соот�ветствуют объемы выпуска q*1 и q*2. Однако, как видно на рис. 9.2, г, в первом случае максимальны убытки, во втором — прибыль. Для различения этих случаев используется условие второго порядка (достаточное):
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откуда
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Левая часть (*) характеризует наклон кривой MR, правая — наклон кривой SMC. Следовательно, условие второго поря�ка (9.4) требует, чтобы наклон кривой предельных затрат был больше наклона кривой предельной выручки, или, иначе, что�бы кривая SMC пересекала кривую MR снизу (как в точке С, но не в А на рис. 9.2, б).


Поскольку же для совершенно конкурентного предпри�ятия цена не зависит от объема выпуска, наклон кривой пре�дельной выручки
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условие второго порядка можно представить неравенством
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Последнее означает, что прибыль будет максимальна, если в точке пересечения с MR кривая SMC имеет положительный наклон.


Таким образом, если
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объем выпуска q*2 максимизирует (положительную) прибыль, если же
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объем выпуска q*1 максимизирует (отрицательную) прибыль, т. е. убытки.


Другими словами, прибыль (положительная) будет мак�симальна, если MR = SMC и кривая SMC восходящая. На�против, отрицательная прибыль (убытки) будет максималь�на, если MR = SMC и кривая SMC нисходящая. На рис. 9.2, б максимальная положительная прибыль при выпуске q^ со�ответствует площади заштрихованного прямоугольника. Она равна разности между общей выручкой и затратами корот�кого периода:


(=P*q*2 - SATC(q*2)q*2.


Условие первого порядка можно переформулировать и таким образом: общая прибыль максимальна при таком объе�ме выпуска, когда предельная прибыль равна нулю. Предель�ной прибылью (М() называют прирост прибыли в результате изменения объема выпуска на одну единицу продукции, т. е.


M((q)=MR(q)-SMC(q)


или, в непрерывном случае,
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Геометрически предельная прибыль характеризуется наклоном кривой прибыли при определенном выпуске (q). Когда прибыль достигает максимума, наклон ее кривой становится нулевым. Так, в точках А" и С" на рис. 9.2, г касательные к кривой прибыли ( имеют нулевой наклон:


M((q*1)=0, M((q*2)=0


Изменения суммы прибыли в связи с изменениями объема выпуска легко проследить по рис. 9.2, в, г. Мы уже видели, что максимумы положительной и отрицательной прибыли достига�ются соответственно при объемах q*1 и q*2, когда линия общей выручки (TR) лежит максимально выше (ниже) кривой общих затрат (STC). Отметим также две точки переломного уровня вы�пуска (англ. break-even level): q1 и q2. Это точки безубыточного (или бесприбыльного) выпуска. Заметим, что в соответствую�щих им на рис. 9.2, б точках В и D AR = MR = SATC, а в точ�ках В' и D' на рис. 9.2, в TR = STC. Наконец, на рис. 9.2, г точки q1 и q2 соответствуют нулевой прибыли.


Таким образом, рост выпуска от 0 до q*1 сопровождается ростом отрицательной прибыли (убытков). В дальнейшем убытки сокращаются, а достигнув выпуска q1 предприятие начинает получать все возрастающую (вплоть до q*2) прибыль. Дальней�ший рост выпуска будет сопровождаться снижающимся рос�том прибыли. Наконец, увеличение выпуска сверх точки вто�рого перелома (q2) вновь сделает предприятие убыточным (SATC>P=AR=MR).


Кривая предложение совершенно конкурентного предприятия в коротком периоде


Функцией предложения от цены называют зависимость вели�чины предложения от цены данного товара. Мож�но показать, что кривая предложения совершенно конкурент�ного предприятия в коротком периоде тождественна части его кривой предельных затрат.


На рис. 9.4, а представлены кривые предельных (SMC), средних общих (SATC) и средних переменных (SAVC) затрат. При цене Р1 максимум положительной прибыли достигается


�


Рис. 9.4. Кривые предельных затрат (а) и предложения (б) предприятия в коротком периоде.


при выпуске q1; значит, точка А на кривой SMC принадлежит кривой предложения данного прибылемаксимизирующего пред�приятия. При более низкой цене, Р2, прибыль будет макси�мальна при выпуске q2 значит, и точка В на кривой SMC при�надлежит кривой предложения. Заметим, что в этом случае мак�симум (положительной) прибыли равен нулю, поскольку цена Р2 равна минимуму средних общих  затрат (Р2 = AR = MR = minSATC).


Если цена снизится до Р3 < SATC, прибылемаксимизирую-щий объем производства упадет до qy Прибыль в этом случае будет отрицательна, поскольку точка С на кривой SMC лежит ниже кривой SATC и, значит, выручка от продажи выпуска q3 не возместит общих затрат его производства:


P3q3 < SATC (q3)q3


Но, с другой стороны, P3 < SAVC (q3). А это значит, что выруч�ка от продажи выпуска q3 возместит все переменные и, кро�ме того, часть постоянных затрат предприятия. Таким обра�зом, убытки от выпуска qy будут меньше, чем сумма общих постоянных затрат (TFC) в коротком периоде. Поэтому по сравнению с нулевым выпуском выпуск q3 будет прибылемаксимизирующим. Следовательно, и точка С принадлежит кривой предложения предприятия.


При еще более низкой цене Р4 = minSAVC выпуск q4 удов�летворяет обоим условиям максимизации прибыли. Это зна�чит, что TR{q4) = q4(SAVC(q4) = TVC(q4) и, следовательно, убыт�ки предприятия равны сумме постоянных затрат. В этих усло�виях предприятию безразлично, производить ли q4 единиц про�дукции или закрыться. Поэтому точку D на кривой SMC часто называют точкой закрытия (англ. schutdown point). Эта точка может принадлежать кривой предложения предприятия, а может и не принадлежать.


Наконец, при цене Р5 = minSMC выпуск q5также удов�летворяет условиям максимизации, но цена не возмещает средних переменных затрат (P5 < SAVC(q5)), и при любом от�личном от нуля выпуске убытки окажутся выше постоян�ных затрат. Следовательно, в этом случае нулевой выпуск окажется оптимальным. Иначе говоря, при Р < minSAVC прибылемаксимизирующее предприятие предпочтет за�крыться. Поэтому точка Е на кривой SMC определенно не принадлежит кривой предложения совершенно конкурентного предприятия.


Кривая предложения совершенно конкурентного предпри�ятия представлена на рис. 9.4, б. Здесь точки А' , В' , С' , D' соответствуют точкам А, В, С, D кривой SMC на рис. 9.4, а. Множество подобных точек формирует участок кривой пред�ложения, лежащий выше точки D', соответствующей миниму�му SAVC на рис. 9.4, а. Заметим, что участок кривой SMC, лежащий ниже SAVC, не входит в кривую предложения, по�скольку прибылемаксимизирующее поведение диктует закры�тие предприятия, если цена продукции окажется ниже сред�них переменных затрат.


Таким образом, кривая предложения совершенно конку�рентного предприятия в коротком периоде представляет собой возрастающую ветвь кривой предельных затрат, ко�торая лежит выше минимума средних переменных затрат. При более низком, чем minSAVC, уровне рыночной цены кри�вая предложения сливается с осью цен (участок ОР4 на рис. 9.4, б).


Если функции средних переменных и предельных затрат известны, определить функцию предложения совершенно кон�курентного предприятия несложно:


q=S(q), если P(minAVC,


q=0, если P<minAVC


Излишек и прибыль производителя 


Излишек производителя был определяется как об�ласть, ограниченная кривой предложения, линией цены и ор�динатой. Теперь мы можем определить излишек производите�ля для совершенно конкурентного предприятия. Вернемся к рис. 9.4, б, где была выведена его кривая предложения.


При цене Р4 = minSAVC излишек производителя окажет�ся, очевидно, нулевым, поскольку при выпуске q4 убытки предприятия в точности равны сумме его постоянных затрат. Если цена увеличится до Р3, а выпуск до q3, излишек произ�водителя составит P4P3C’D' и часть постоянных затрат не будет возмещена. При цене Р2 = minSATC излишек произво�дителя увеличится на величину, равную площади PyP^B'C', и достигнет величины площади Р4P3B'D', хотя прибыль пред�приятия при выпуске q2 окажется нулевой. Наконец, при цене P1 = SMC(q1) излишек производителя увеличится на величину площади P2P1A'B' и будет равен площади фигуры P4P1A'D'.


	Можно показать связь между излишком производителя, экономической прибылью и величиной постоянных затрат. Если прибыль представляет разность между общей выручкой и суммой переменных и постоянных затрат


� EMBED Equation.2  ���


то излишек производителя, Sp, можно определить как разность между общей выручкой и переменными затратами, т.е. как сумму экономической прибыли и постоянных затрат:


� EMBED Equation.2  ���


Очевидно, что SVC (q*) можно представить как произведение q*SAVC (q*). Таким образом, излишек производителя можно представить и как


� EMBED Equation.2  ���


Именно так представлен излишек производителя (заштрихованный прямоугольник) на рис. 9.5., а (Гальперин, т.2 стр.46).


	Также излишек производителя можно представить и еще одним способом, а именно как разность между общей выручкой и суммой предельных затрат (заштрихованная область на рис. 9.5, б). Это прямо следует из определения предельных затрат как прироста переменных затрат при малом приращении выпуска.


Кривая предложения фирмы в долгосрочном 


Предприятие и рынок в длительном периоде


В длительном периоде в отличие от короткого все производст�венные ресурсы являются переменными. Поэтому и отдельное предприятие, и совершенно конкурентная отрасль в целом мо�гут в целях максимизации прибыли изменять объемы приме�няемых ресурсов. Во-первых, в длительном периоде всякое пред�приятие имеет возможность выбора производственной мощнос�ти, а значит, и большую, чем в коротком периоде, возможность изменять объем выпуска. Во-вторых, благодаря свободе входа в отрасль и выхода из нее одни предприятия покинут рынок данного товара, тогда как другие, привлеченные воз�можностью получить высокую прибыль, войдут в него. Таким образом, изменение числа предприятий, ищущих максимум прибыли на данном рынке, является важным фактором дости�жения равновесия длительного периода на совершенно конку�рентном рынке.


Выбор оптимальной производственной мощности


В длительном периоде пред�приятие может выбрать производственную мощность (масштаб завода) и, следовательно, объем выпуска, максимизирующие его прибыль. Процедуру выбора иллюстрирует рис. 9.12. Пер�воначально отраслевой спрос и предложение формируют равно�весную цену Р (рис. 9.12, а). На рис. 9.12, б LATC и LMC — кривые средних и предельных затрат длительного периода ти�пичного предприятия, SATC1, SMC1, SATC2, SMC2, SАТС3, SМС3 — кривые средних и соответственно предельных затрат заводов трех масштабов (небольшого, среднего и крупного). Предположим, что при рыночной цене Р предприятие исполь�зует мощности небольшого завода 1. В этом случае максимизирующий прибыль (точнее, минимизирующий убытки) выпуск составит q1. Очевидно, что такой выпуск неоптимален в длительном периоде. Действительно, предприятие может увеличить масштабы завода (производственные мощности) до уровня 3 и
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 Ряс. 9.12. Выбор оптимальной производственной мощности.


получить в результате положительную экономическую прибыль при объеме выпуска q3. Заметим, что при выпуске q3


LMC=SMC3 =MR=P.                  (*)


Таким образом, при данной рыночной цене оптимальная мощ�ность (или масштаб завода) совершенно конкурентного пред�приятия — 3, а прибылемаксимизирующий (и в коротком, и в длительном периоде) выпуск — q3 •


Может показаться, что максимум прибыли может быть обес�печен выпуском q2 при использовании завода 2, имеющего сред�нюю мощность. Ведь в этом случае средние затраты были бы минимальны (SATC2(q2)) < SАТС3(q3))- Однако выпуск q2 обес�печивает лишь максимум удельной прибыли, тогда как общая сумма прибыли при выпуске q2 меньше, чем при выпуске q3. Действительно, при выпуске q2 равенство предельной выручки и предельных затрат при цене Р не выполняется. Оно выполняется лишь при выпуске q3 на заводе, мощность кото�рого 3. Поскольку максимум прибыли короткого периода явля�ется необходимым условием ее максимума в длительном пе�риоде, последний достигается лишь при равенстве цены, совпа�дающей в условиях совершенной конкуренции с предельной выручкой, предельным затратам и длительного и короткого периода. Как явствует из рис. 9.12, равенство (*) выполня�ется, если выпуск при цене Р составит q3. 
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